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Con lacolaboraciónde

Uribe arrasará en las elecciones
Las encuestas dan por des-
contado que el dirigente co-
lombiano, Álvaro Uribe, re-
novará su mandato por cua-
tro añosmás en los comicios
presidenciales del próximo
domingo. Cerca de 27 millo-
nes de ciudadanos están ha-
bilitados para votar en estas
elecciones, incluidos los
320.000 colombianos que se
han inscrito desde el exte-
rior.

El presidentedeColombia
ganaría en la primera vuelta
por mayoría absoluta, con el
57% de la intención de voto,
según un sondeo de la firma
Napoleón Franco, cuyo mar-
gen de error es del 3%. En se-
gundo lugar, con el 19%, que-
daríaelexmagistradoysena-
dor Carlos Gaviria Díaz, que
aspira a la jefatura del Estado
por la formación izquierdista
Polo Democrático Alternati-
vo (PDA).

En tercera posición figura
el exministroHoracioSerpa,
del Partido Liberal Colom-
biano (PLC), con el 13%. Los
demás candidatos presiden-
ciales no obtuvieron ningún
apoyo, según esta encuesta.
Un total de 1.581 ciudadanos
de cinco grandes regiones
delpaísparticiparonenel es-
tudio.

La empresa Gallup difun-
dió el viernes otro sondeo,
que otorga a Uribe un triunfo
todavía más amplio, con el
61,2%de los votos. El segundo
puesto sería tambiénparaGa-
viria, con el 20,4%, seguidode
Serpa, con el 13,7%. Para esta
encuesta, que tiene un mar-
gen de error del 4%, se entre-
vistaron a 1.200 personas en
diversoscentrosurbanos.

Es laprimeravezen lahis-
toria del país que un presi-
dente pretende gobernar du-
rante dos legislaturas segui-
das. Uribe consiguió el año
pasado un cambio en la
Constitución para poder
presentarse a las elecciones,
con el argumento de que su
continuidad al frente del Go-
bierno es una garantía de
éxito para la política antite-
rrorista.
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“La imagen en Colombia de las
empresas españolas es excelente”
El fundador de uno de los grandes grupos publicitarios colombianos,ChristianToro,
asegura que los anunciantes españoles han sabido cautivar a la población local.

MIRIAMGIDRÓN.Madrid

En Colombia, las compañías
españolas se están vendiendo
bien. Sus cuantiosas campa-
ñas publicitarias les han con-
vertido en los principales
anunciantes extranjeros, una
apuesta que ha acabado con
los aires grandilocuentes de
nuevos conquistadores que
los españoles no logran qui-
tarse de la tarjeta de presen-
taciónenotrosmercados lati-
noamericanos.

“En Colombia, la imagen
de las empresas españolas es
excelente. Las grandes corpo-
raciones como Telefónica,
Movistar, BBVA, Santander o
Prisa son competitivas y es-
tán haciendo un buen traba-
jo”, señaló a este diario el pu-
blicistaChristianToroduran-
te el Sumaq Summit, un en-
cuentro de escuelas de nego-
cio iberoamericanas organi-
zado por el Instituto de
Empresa. Su firma,ToroVáz-
quez Mora, se encuentra en-
tre las cinco primeras empre-

sascolombianasporvolumen
de facturación y tiene entre
sus clientes a SABmiller-Ba-
varia,Mitsubishi, Fox-Warner
y la Federación Nacional de
CafeterosdeColombia.

El presidente deToroVáz-
quez Mora cree que “los in-
versores españoles perciben
Colombia como un país de
oportunidades” y se sienten
cómodos en este mercado,
gracias a la sintonía entre am-
basculturas.

El mayor problema de Co-
lombia para recibir inversión
extranjera es la mala imagen
que tiene enel exterior, labra-
da tras años de terrorismo y
narcotráfico. Christian Toro
reconoce que “el valor de la

marca país es la llave del de-
sarrollo” porque sin capital
internacional es difícil impul-
sar la economía. Por eso,
aplaude iniciativas como la
campaña publicitaria Colom-
bia es pasiónque el Gobierno
ha lanzado para mejorar la
imagen del país. “Los colom-
bianoshemossufridoel flage-
lo de la violencia y la droga
cuando, curiosamente, no so-
mos consumidores de cocaí-
na. Laexportamos”, explica el
empresario.

En su opinión, la solución
para acabar con el narcotráfi-
coes legalizar lacocaína,de la
misma manera que se ha he-
choconelalcohol,pararecor-
tar el margen de rentabilidad
que consigue el productor.
“El día que la droga sea legal,
el negocio se acaba, al igual
quepasócon la leysecaenEs-
tados Unidos en los años 20”,
señala.

A una semana de que se
celebren las elecciones presi-
denciales, Toro se incluye en-

Colombia se esfuerza
por cambiar su
imagen como país
donde imperan la
violencia y las drogas

Christian Toro,presidente de la agencia publicitaria Toro Vázquez Mora.

treel 70%de loscolombianos
que apoya la gestióndelman-
datario Álvaro Uribe para lu-
char contra los grupos arma-
dos. “El presidente Uribe es
magnífico, hadadoungirode
180gradosalpaís”, afirma.

En cuanto a las tendencias
que imperan en el mundo de
la publicidad, señala que los
móviles de tercera genera-
ción son la herramienta con
más posibilidades de éxito en
América Latina. “Losmóviles
3G,quepermitennavegarpor
Internet, están bajando de
precio. Constituyen una gran
oportunidad de negocio para
las agencias de publicidad,
que pueden saber dónde está
su cliente por georeferencia y
enviarle mensajes publicita-
rios cuando pase por delante
de determinados comercios”,
explica.Así, unamantedel ci-
ne que se encuentre cerca de
un videoclub, podrá recibir
unmensaje en sumóvil sobre
las últimas películas en alqui-
ler.

“Esta herramienta no su-
pondrá una intromisión en la
intimidad de las personas,
porque será necesario pedir
permiso al usuario antes de
enviarlepromocionespublici-
tarias”,añadeelexperto.“Pero
las empresas incentivarán a
losusuariosdemóvil condes-
cuentos, a cambio de que
acepten recibir información
publicitaria.Mientras, la legis-
lación tendrá que reaccionar
para evitar abusos”, concluye.

El grupo Toro Vázquez
Mora incluye una agencia de

publicidadquetrabajacon los
medios tradicionales (prensa,
radio, televisión y vallas pu-
blicitarias); una compañía de
compra de medios; una em-
presa de entretenimiento;
una agencia de relaciones pú-
blicas; una empresa de mar-
keting y gestión de bases de
datosdeclientes; yotronego-
cio especializado en impulsar
lamarcaenelpuntodeventa.
Esteúltimocasoserefierea la
estimulación de la venta de
productos en supermercados
yotrasgrandessuperficies.
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